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mathematischeGrundlagen

imaginäreZahlen
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komplexeZahl
x= 5+ 4i
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VektorielleWertschöpfung

VektorielleWertschöpfungisteinElementausdenBusinessEngineeringSystems©, registeredCopyrightTXu512154,March20. 1992,WashingtonD.C. (USA)
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Vektor

050014

Werte

Gesamtwert = MW+ IW

Marktwert = MW2+ IW2

Kaufwert = MW2+ IW2
Käufer

Verkaufswert = MW2+ IW2
Verkäufer
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X Y
materiellerWert

immateriellerWert

Gesamtwert
G= X+ ZiZi

WarumkauftFrauMeierdasKleidfürFr. Y.−− ?
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i mmaterielle
Werte

materielle
WerteMarktwert

EPA

Marktwert

BOUTI QUE

780

400

Referenzkosten
z.B. 447.−− 600.−− 900.−−

Weil esihr 380i mmaterielle Einheiten
mehr Wert ist. indiesemBeispiel

Warumkauft Frau Müller das Kleid

in der BOUTI QUE und nicht

in der EPA?
(Obwohl sie esf ür Fr. 447.−− selber machen könnte)
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WERTE

Form: CI 050061

"I maginäre" Betriebswirtschaftslehre "Traditionelle" Betriebswirtschaftslehre

"subjektive" Werte, nichtfassbar, aber vorhanden "objektive" Werte (z.B. Franken)
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SYSTEM05

E A
Kündigungen −−
Einstellungen +
Absenzen −
Tod −−−
Immat. Rechte ++
Vor-/Rückschlag
Summe + −

E A
Rohmaterial −
Betriebsmittel −
LohnKopfwerk −
LohnHandwerk −
VerkaufRechte +
VerkaufDienste +
Verk. Produkte +
Vorschlag
Summe + −

Image
Informationsfluss
Transparenz
Know−How
Good−Will
Sinn,Klima
Identifikation
FreudeanArbeit
Patente
Urheberrechte
Markenrechte

Kopfwerkeranteil −
(Overhead+ F&E) −
Werkzeugkosten −
Herstellkosten −
Selbstkosten −
Marge −
NettoVP −
Marge −
BruttoVP −

Lob Dank
Ausbildung Aufklärung
Anerkennung Transparenz

Fertigungsgerechte
Konstruktion

"Qualitätsgerechte"
Konstruktion

Benutzergerechte
Konstruktion

Umlaufvermögen

Anlagevermögen

Fremdkapital

Eigenkapital

ImaginäreErfolgsrechnung
desPotentials Erfolgsrechnung

TraditionelleBilanz
materiellerWerte
"objektiv"

imaginäreBilanz
immateriellerWerte
"subjektiv"

stilleReserven
Produktgestaltung
(Eigenschaften) Produktkalkulation stilleReserven

immaterielleBetriebsmittel

(C) 1996by:
L. No.: 00000050

Peter Bretscher, I ngenieurbürof ür Wirtschaftsentwickl ung,
Alpsteinstrasse 4, CH−9034Eggersriet, Switzerland, Tel. &Fax 071/877 1411
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DerMarkt.....
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. . . wirdgebildetaus:
− Personen

undderen − Wertvorstellungen
undderen − Verhalten

. . . isteinkonkreterOrt, andemGüterdenBesitzerwechseln.

. . . istein imaginäresGebilde, dasvondenVerantwortlichenzur
eigenenOrientierunggeschaffenwird.
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Marketingfür
Konsumgüter

Marketingfür
Investitionsgüter

Marketingfür
immaterielleGüter
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Motivations-undEntscheidungskriterien
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"interne"
immaterielleKriterien
(Freude, Lust, Sinn)

materielleKriterien
(Kosten, Preise)

"externe"
immaterielleKriterien

(Prestige)
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IW
immaterieller

Wert

Gesamtwert

materiellerWert
MW

Vektor
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Nutzen

Nutzen: N= tanü = immateriellerWert
materiellerWert




